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Fragen: 
 
 
 
 
 
 
 
Werbung 

Worüber wird 
wirklich 
informiert? 

Welche 
geheimen 
Wünsche, 
Bedürfnisse 
sollen erweckt 
werden? 

Warum 
wurden genau 
diese Bilder 
ausgewählt? 

Womit 
versucht man 
zu beein‐
drucken, zu 
überzeugen? 

Womit 
versucht man 
zu erreichen, 
dass die 
Werbung im 
Gedächtnis 
haften bleibt? 

Welche 
besonderen 
sprachlichen 
Mittel (Wort‐
wahl, Satzbau, 
Slogans, Her‐
vorhebungen) 
wurden 
eingesetzt? 

Welche 
Zielgruppe 
wird 
besonders 
angesprochen? 

Persönlich: 
Was spricht Sie 
besonders an? 
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